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D IRETRIZES  
DA MARCA
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EXPLICAÇÃO S ÍMBOLO 
E  LOGOTIPO

dinamismo que seu trabalho representa. 
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VERSÕES
LOGO

Os logos podem ser usados
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Frutiger Next
Frutiger Next Heavy

ABCDEFGHIJLMNOKPQRSTUVXZ

abcdefghijlmnokpqrstuvxz 123456789+-*/=

Intro
Intro Book Regular

ABCDEFGHIJLMNOKPQRSTUVXZ

abcdefghijlmnokpqrstuvxz 123456789+-*/=

TIPOGRAFIA
DA MARCA
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T IPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

Frutiger Next
Frutiger Next Regular

Frutiger Next Medium

Frutiger Next Bold

Frutiger Next Black

Tahoma
Tahoma Regular
Tahoma Boldprincipal para textos, mantendo 

em caixa alta e baixa em títulos. 

sempre mantendo a Frutiger ou 

Tahoma entre elas.
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cor prioritária, sendo composta 

complementares podem surgir com 

menos destaque nos materiais.

PALETA  
DE CORES
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DEGRADÊ

mistura das cores da paleta, 
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APL ICAÇÕES
COM OUTRAS
MARCAS

junto com outra, a marca 

primeiro lugar. A distância entre 

x x
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GRAFISMOS

GRAFISMO FORMAL

GRAFISMO FLUIDO COM VÉRTICES  ARREDONDADOS

 

A linha parte de um ponto 

inicial, e se desdobra em quantro 

linhas, que representam as casas 

semelhante ao que ocorre  em 

mesmo compor um pattern, desde 

que possuam a mesma espessura 

ou nas cores do Sistema. 
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BOTÕES
E ÍCONES

sempre ter 3 bordas arredondadas 

e 1 ponta aguda. Podem ser 

aplicados com qualquer cor da 

paleta.

arredondadas. 

Saiba Mais!

Clique para assistir

Acompanhe as redes sociais
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Marca Vertical
x - 15mm

x

x
x - 9mm

USO 
REDUZIDO

permitido o uso da marca em 
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USO 
INCORRETO

exemplos de usos incorretos

SESCOOP/RS


